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DESARROLLO DE LA REUNION

De conformidad con las facultades otorgadas mediante las clausulas novena y décima del
Convenio Interadministrativo No. 1409-2025, suscrito entre el Fondo Unico de Tecnologias
de la Informacion y las Comunicaciones y la Corporacion Colombia Crea Talento — CoCrea,
se convoco al séptimo Comité Operativo del Convenio, el cual se llevé a cabo de manera
virtual sincrénica el lunes 28 de julio de 2025, entre las 3:00 p.m. y las 4:00 p.m, a través
de la Plataforma Microsoft Teams Meeting.

1. Verificacion del quérum
Se establecié el quérum deliberatorio y decisorio, en los términos previstos en la clausula

novena del Convenio Interadministrativo No. 1409-2025, quedando habilitada la sesién para
adelantar las deliberaciones y tomar las decisiones correspondientes.

2. Aprobacién del orden del dia
Los miembros del Comité aprobaron el orden del dia.
3. Presentacion y Avances

En el marco del Comité, Paola Vives presento el estado de avance del proyecto Crea Digital
2025, ejecutado en virtud del Convenio Interadministrativo No. 1409-2025, suscrito entre el



Fondo Unico de Tecnologias de la Informacién y las Comunicaciones y la Corporacién
Colombia Crea Talento — CoCrea.

En primer lugar, en seguimiento al componente financiero y contractual del Convenio, se
informé que el presupuesto disponible asciende a $2.000.000.000, de los cuales se
encuentran comprometidos $309.400.000, equivalentes al 15,5 % del total. A la fecha,
CoCrea ha ejecutado recursos por $41.733.295, que representan el 13 % del presupuesto
comprometido. Estos recursos ejecutados seran reintegrados a CoCrea una vez ingresen
los recursos del convenio.

En cuanto a la ejecucidon contractual, se indicé que se han suscrito seis contratos de
prestacion de servicios profesionales, que corresponden al recurso humano del proyecto,
asi como una orden de compra destinada a la pauta digital.

Al respecto de este asunto, se destacd que no hay retrasos con respecto al plan de trabajo
aprobado.

En relacién con la Linea 1 — Asistencia técnica para el desarrollo de contenidos digitales,
se informd que se cumplio con la apertura y difusion de la convocatoria a nivel nacional, la
cual fue disefiada con criterios técnicos, juridicos y de diversidad, y ampliamente difundida
mediante estrategia multicanal.

El cronograma es el siguiente:

Fecha de apertura Jueves 26 de junio de 2025

Fecha cierre de postulaciones Miércoles 23 de julio de 2025 a las 2:00 pm

Publicacion listado habilitados, EaESERIRONV][{oXe[R2A043)
descalificados 'y documentos por
subsanar




Publicacion  listado  habilitados vy RgEECREIRNeCR=Tolol (oRe[SR20)245)
descalificados

Publicacion proyectos preseleccionados Hasta el 25 de agosto de 2025

Publicacion proyectos seleccionados Hasta el 1 de septiembre de 2025

Fecha maxima de ejecucion Lunes 1 de diciembre de 2025

Durante el periodo de ejecucion se expidieron dos adendas a los Términos de Referencia
de la convocatoria Crea Digital 2025, con el propésito de dar respuesta a inquietudes
ciudadanas y garantizar la transparencia y pertinencia del proceso.

La Adenda No. 1, aprobada por el Comité Operativo No. 4 y publicada el 15 de julio de
2025, introdujo aclaraciones sustanciales a los Términos de Referencia. Entre las
modificaciones realizadas se incluy6 la restriccidon del uso de recursos para actividades de
rodaje en la categoria de series digitales animadas; la definicion precisa del criterio de
“potencial comercial’ en la categoria de contenidos digitales étnicos; el detalle de los
entregables requeridos para series web, contenidos multimedia y e-books; y la
incorporacioén del término “arborescencia” al glosario aplicable a las narrativas transmedia,
con el fin de unificar criterios interpretativos y técnicos en la evaluacién de las propuestas.

Por su parte, la Adenda No. 2, aprobada por el Comité Operativo No. 6 y publicada el 21 de
julio de 2025, dispuso la ampliacion del plazo de postulacién, extendiendo la fecha de cierre
hasta el 23 de julio a las 2:00 p.m.

En lo concerniente a la atencion de la ciudadania y a la gestion del proceso de convocatoria,
se informé que, a la fecha se han atendido 176 peticiones, quejas y reclamos (PQRs) en
tiempo real, garantizando la oportunidad en las respuestas y la claridad en la informacion
suministrada. Este ejercicio se ha desarrollado a través de los canales oficiales habilitados
por el programa, con registro sistematizado de cada solicitud y verificacion del cumplimiento
de los tiempos de respuesta, lo que ha permitido mantener un alto nivel de confianza y
transparencia frente a los interesados.



De igual manera, se indico que se brindé acompafamiento a 60 proyectos que manifestaron
su intencién de retiro de la convocatoria. Dicho acompafiamiento consistié en la orientacién
respecto de los procedimientos a seguir, la formalizacion de las solicitudes y la verificacion
de los motivos de retiro, con el fin de garantizar que las decisiones de los proponentes se
tomaran con pleno conocimiento de las implicaciones normativas y procedimentales y se
pudieran retirar oportunamente los proyectos.

En seguimiento al sistema de evaluacion establecido en el anexo técnico del Convenio, se
inform6é que se llevd a cabo la seleccién y contratacion de los doce (12) jurados
responsables de adelantar el proceso de evaluacién de las propuestas presentadas a la
convocatoria Crea Digital 2025. En la categoria de Series Digitales Animadas, fueron
designados los expertos Yuly Marcela Velasco, Wilson Borja y Diego Felipe Rios Arce; en
la categoria de Videojuegos, los jurados seleccionados son Hendrys Tobar, Miguel
Benavides y Carlos Reyes; en la categoria de Narrativas Transmedia, se designaron a
Norberto Diaz, Edith Sierra Montafio y Carlos Andrés Mosquera; y en la categoria dirigida
a Grupos Etnicos, fueron seleccionados Eduvilia Uriana, Rodolfo Palomino y Sandra Rozo.

En complemento de lo anterior, se informé que, en el marco del sistema de evaluacion, se
esta desarrollando actualmente la verificacion de requisitos, desarrollada entre los dias 23
y 29 de julio, con el fin de constatar el cumplimiento de las condiciones establecidas en los
Términos de Referencia. Acto seguido, se dara inicio a la evaluacion por parte de los jurados
expertos, que se estructura en dos fases: la primera, de preseleccion de proyectos,
consistente en la revision detallada de la documentacién presentada y en la valoracion de
la coherencia técnica, creativa y estratégica de cada propuesta; y la segunda, de
presentacion de los pitch, espacio en el que los proponentes exponen directamente ante
los jurados los aspectos centrales de sus iniciativas, permitiendo una valoracion integral.

Asimismo, se indicdé que, como parte del sistema de evaluacién disefiado, teniendo en
cuenta que la plataforma oficial del programa no cuenta con el mdédulo habilitado para
soportar la fase de evaluacion, se desarrolld una herramienta de evaluacion alternativa con
el fin de garantizar un proceso riguroso, transparente y ajustado a lo definido en los
Términos de Referencia. La solucién implementada consiste en una tabla automatizada que
replica de manera fiel los criterios, subcriterios y ponderaciones establecidos para cada una
de las categorias de la convocatoria. La herramienta fue disefiada para cada una de las 4
categorias y sera utilizada por los doce jurados expertos. La idea de estar parametrizada
es para minimizar el riesgo de error humano, ya que no se pueden ingresar datos manuales
sino Unicamente seleccionar las opciones desplegables en cada item.

Con respecto a la etapa de verificacién, en la que nos encontramos actualmente, se preciso
que se recibieron un total de 309 proyectos, distribuidos en las cuatro categorias de la
convocatoria. El proceso de recepcion de postulaciones concluyd satisfactoriamente,



registrando proyectos en las cuatro categorias estratégicas: 73 postulaciones en la
categoria series digitales animadas, 77 en videojuegos, 112 en narrativas transmedia y 47
en proyectos de grupos étnicos. Actualmente se desarrolla la fase de verificaciéon de
requisitos formales y técnicos, y a la fecha se han revisado un total de 103 postulaciones,
con el siguiente resultado preliminar:

Proyectos postulados 309

Proyectos revisados 103

Proyectos habilitados 43/103

La participacion se registré en 28 departamentos, con un dato significativo: el 66 % de las
propuestas se originaron en territorios distintos a Bogota, lo que evidencia un alcance
territorial amplio, aunque con notoria concentraciéon en los principales polos urbanos y
economicos del pais.

En efecto, Bogota (106 proyectos) y Antioquia (42) reunen la mayor parte de los
participantes, seguidos por Valle del Cauca (22), Atlantico (18) y Cundinamarca (17),
confirmando la centralizacién de la oferta en las principales capitales. Sin embargo, se
registr6 una participacion intermedia en departamentos estratégicos como Narifio (11),
Santander (10), Meta (8), Cauca (8), Risaralda (8) y Quindio (8), lo que demuestra un interés
creciente por el ecosistema digital en regiones que, si bien no son grandes centros urbanos,
comienzan a consolidar masa critica de creadores.

La cobertura alcanzada refleja que la mayoria de los departamentos del pais tuvo
representacion, lo cual constituye un avance significativo en términos de alcance nacional.
No obstante, persisten brechas marcadas en territorios amazénicos, caribefios y de
frontera, donde la participacion fue menor a tres postulaciones; entre ellos se encuentran
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Amazonas, La Guajira, Boyaca, Caqueta, Casanare, San Andrés, Magdalena, Putumayo,
Cesar, Sucre, Bolivar y Coérdoba. Esta situacién evidencia la necesidad de reforzar las
estrategias de difusion y acompanamiento en dichos territorios, a fin de garantizar una
cobertura mas equilibrada.

Cabe destacar la inclusion de zonas étnicas y rurales, pues, aunque la mayoria de los
participantes provienen de contextos urbanos, se recibieron propuestas desde
departamentos como Cauca, Narifio, Chocé, La Guajira, Putumayo y Amazonas, que
cuentan con alta presencia de comunidades indigenas y afrodescendientes.
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309

A continuacién, Andrés Enrique Galindo expres6 su felicitacion en relacion con la Linea 1 —
Asistencia Técnica, por el logro alcanzado en cuanto al numero de proyectos recibidos,
resaltando la magnitud de la convocatoria y el cumplimiento de la expectativa a nivel
nacional. Sefialé la importancia de identificar mecanismos de apoyo complementario para
las personas cuyos proyectos no resulten seleccionados, con el fin de que también puedan
beneficiarse del programa a través de rutas de fortalecimiento a sus capacidades.

De igual manera, enfatiz6 en la relevancia de que la ciudadania conozca cémo se
desarrollara el ejercicio de acompafiamiento a los dieciocho contenidos que seran
seleccionados, de modo que se visibilice la experiencia y se evidencie como el programa
puede facilitar y promover el desarrollo de contenidos digitales de calidad. Destacd que
dicha socializacion no solo permitird generar confianza en la gestion del programa, sino



también motivar a nuevos creadores a participar en futuras convocatorias y procesos de
fortalecimiento.

En relacién con la Linea 2 — Fortalecimiento de Capacidades, Paola Vives presento el
ejercicio de caracterizacion de necesidades disefiado como punto de partida para la
estructuracion de la oferta de fortalecimiento del programa. Este ejercicio, aunque breve,
se desarrolld6 de manera rigurosa e incluyd dos fuentes complementarias de informacion:
los datos recolectados en la etapa de inscripcion de la convocatoria y la aplicacién de una
encuesta complementaria entre el 10 y el 16 de julio de 2025, que conté con la participacién
de 279 personas provenientes de diversas regiones del pais.

El analisis de la informacién evidencié una marcada predominancia de participantes adultos
con trayectorias consolidadas en el sector creativo digital. EI 33 % se ubico en el rango
etario de 36 a 45 afos y el 29 % entre 46 y 60 anos, de manera que el 62 % de la muestra
se concentra entre los 36 y 60 afios, lo cual sugiere la participacion de perfiles
experimentados y con recorrido profesional. Por su parte, los jovenes entre 18 y 35 afios
representaron el 31 %, configurando un ecosistema mixto en el que conviven talentos
emergentes con profesionales de mayor trayectoria.

Territorialmente, la encuesta reflejé un alcance significativo: se registré participacion en 28
de los 32 departamentos del pais, con mayor concentracién en Cundinamarca (incluyendo
Bogota) con 109 respuestas, seguido de Antioquia (29), Valle del Cauca (21), Atlantico (13)
y Santander (10). Aunque la centralizacion en Bogota, Medellin y Cali fue evidente, estas
tres ciudades representaron el 81 % del total. También se registrd participacion media y
baja en departamentos como Narifio, Meta, Cauca, Risaralda y Quindio, lo que refleja el
interés creciente del ecosistema digital en regiones fuera de los principales polos urbanos.

En cuanto al criterio diferencial, el 80 % de los encuestados no se identificaron con un grupo
étnico, en tanto el 14 % se reconocid6 como afrocolombiano, raizal o palenquero,
evidenciando una apropiacion positiva del programa por parte de estas comunidades. Sin
embargo, la participacion de pueblos indigenas fue del 6 % y la del pueblo ROM con una
respuesta, lo que confirma la necesidad de seguir fortaleciendo las estrategias de inclusion
y mediacion cultural.

El diagnéstico permitié identificar desafios estructurales para la sostenibilidad del sector. La
principal brecha corresponde al escaso dominio de modelos de negocio y estrategias de
monetizacioén, lo cual impide que muchos proyectos de calidad técnica y narrativa logren
traducirse en iniciativas rentables y sostenibles. En segundo lugar, se identificé la necesidad
de fortalecer la oferta de fortalecimiento técnico especializada en herramientas, plataformas
y procesos digitales. También se registraron limitaciones en la proyeccién internacional, el
acceso a tecnologias y licencias y el desarrollo de habilidades blandas, liderazgo, trabajo
en equipo, comunicacion efectiva y gestion del tiempo, todas ellas esenciales para la
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maduracién de los proyectos. De manera incipiente, se sefalé la importancia de incentivar
producciones con enfoque diferencial.

La caracterizacion por sectores creativos confirmé la relevancia estratégica del sector
transmedia, con 126 personas identificadas en esta area, seguido por la produccién sonora
digital (76), la animacion (66) y el disefio grafico e ilustracidn (65), evidenciando una base
sélida de talento técnico y artistico. Por el contrario, los sectores de videojuegos (25) y
realidad virtual/aumentada (19) mostraron una menor representacion.

En cuanto a las areas de interés para el fortalecimiento profesional, los participantes
priorizaron la produccién y gestién de proyectos (177 menciones) y la inteligencia artificial
(173), evidenciando la disposicion del sector a integrar tecnologias emergentes en sus
procesos creativos y estratégicos. También destacaron la comercializacién y distribucion
(163) y las narrativas transmedia (136), reflejando la intencién de diversificar audiencias y
canales de circulacién. La propiedad intelectual y los derechos de autor (102) ocuparon un
lugar secundario. Por su parte, el modelado y la animacion digital (65) mantuvieron un
interés relevante, mientras que la programacién y motores de desarrollo (49) resultaron
menos demandados.

El analisis de los roles dentro del ecosistema creativo digital evidenci6 la predominancia de
perfiles estratégicos y de gestion: 169 participantes se identificaron como productores(as)
o directores(as) de proyectos, lo cual coincide con el interés en areas como
comercializacion, propiedad intelectual e inteligencia artificial. Les siguieron 49 gestores(as)
de contenidos o de marketing digital. En contraste, se observé menor representacién de
roles mas técnicos o creativos, como artistas digitales (15), desarrolladores(as) de software
o videojuegos (13) y disefadores(as) graficos (8).

Finalmente, el analisis de las tematicas priorizadas mediante la plataforma de la
convocatoria reafirmé que la circulacion y monetizacion de contenidos constituye la principal
preocupacion del sector, con 41 menciones. Se destacd ademas el interés creciente por el
uso de inteligencia artificial en procesos creativos y productivos (21 menciones). En
contraste, la propiedad intelectual y derechos de autor (7 menciones) y la escritura de
guiones (4 menciones) registraron menor interés.

En conclusion, el diagndstico muestra que la sostenibilidad econdémica y la innovacion
tecnoldégica emergen como ejes centrales del fortalecimiento, mientras que los
componentes legales y narrativos, aunque menos demandados, siguen siendo estratégicos
para la calidad y la proyeccion de los contenidos digitales.

En desarrollo del orden del dia, Paola Vives presentd las actividades propuestas en el
marco de la Linea 2, para el plan de fortalecimiento. Se presenté la propuesta de



colaboracién con la Cumbre del Jaguar — Inteligencia Artificial Generativa y Cultura, la cual
se proyecta como un escenario de encuentro para representantes de las industrias
culturales y creativas en torno a la inteligencia artificial aplicada a los procesos de creacion
digital.

Se informé que el impacto probable de esta alianza tendra un alcance estimado de 600
personas a través de canales digitales, con certificacion de los participantes conforme a su
inscripcion durante el evento. Se contempla que el streaming de la Cumbre se realice el 19
de agosto, mientras que el 20 de agosto se llevaran a cabo dos webinars magistrales: el
primero a cargo del artista conceptual espafiol Soliman Lépez, quien dictara una clase sobre
creacion de personajes para videojuegos, otorgando certificaciones con su firma como
Director de Innovacion de la ESAT (Escuela Superior de Arte y Tecnologia) de Valencia,
Espafa; y el segundo a cargo de la ingeniera colombiana Maria Teresa Llano, profesora de
Inteligencia Atrtificial para la Creatividad en la Universidad de Monash, Melbourne, quien
ofrecera una charla sobre creatividad e IA aplicada a procesos colaborativos entre usuarios
y dispositivos en distintos escenarios y plataformas.

Respecto a la gestién de comunicaciones, Paola Vives precisd que, tras revisién con la
Oficina de Comunicaciones, se decidié realizar la alianza con la Cumbre del Jaguar
unicamente para el streaming del dia 19 de agosto, mientras que para los webinars del dia
20 se priorizara el manejo de la identidad grafica de Crea Digital, destacando la participacion
de los dos expertos invitados desde la Cumbre del Jaguar. Esta estrategia busca visibilizar
institucionalmente el programa y, a su vez, consolidar el posicionamiento de Crea Digital
como referente nacional en el fortalecimiento de capacidades vinculadas a la innovacion
tecnoldgica y la inteligencia artificial en el campo creativo. Se espera poder compartir la
aplicacion del logo de Crea Digital en las piezas de divulgacién de la Cumbre, para
aprobacion de MinTIC.

Paola Vives presentd igualmente la propuesta para el segundo evento denominado
“Convergencias: webinars con sentido digital”, programado tentativamente para el 25 de
septiembre de 2025, en alianza con el Servicio Audiovisual de la Embajada de Francia.

Se explicé que el concepto de convergencia hace referencia a la integraciéon dinamica entre
videojuegos, animacién y narrativas transmedia, entendida como la articulacion creativa y
tecnolégica de estos lenguajes con el propdsito de construir experiencias narrativas mas
ricas, inmersivas y complejas. Se prevé un ciclo de webinars, a manera de espacio de
encuentro entre expertos de las industrias creativas digitales de Francia y Colombia,
quienes compartiran claves y experiencias para atraer a publicos diversos desde un
enfoque inclusivo y territorial. La programacién preliminar contempla tres espacios
principales:
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En primer lugar, un panel sobre videojuegos con acento regional, dirigido a creadores y
desarrolladores independientes, que contara con la participacion principal de Capital
Games, cluster de innovacién regional de Paris especializado en la industria de
videojuegos. En segundo lugar, el conversatorio “El relato expandido inicia con la voz
humana”, a cargo de Binge Audio, medio francés comprometido con experiencias sonoras
que promueven la diversidad de los territorios culturales. En este espacio se abordaran
temas como incentivos disponibles para el sector, estrategias para estructurar un primer
proyecto exitoso, la importancia de consolidar redes de centros educativos y la formacion
de nuevos talentos en el desarrollo de videojuegos en las regiones. Asimismo, se destacara
el potencial del podcast como formato narrativo y herramienta de circulacién, subrayando
la relevancia de construir redes de creadores y relatos expandidos desde una perspectiva
colaborativa y territorial.

El tercer espacio sera el dialogo titulado “; Animarse a animar con IA?”, con la participacion
de Nicolas Dufresne, director, educador y creador independiente de animacién, quien
compartira su experiencia sobre el uso y la apropiacién de la inteligencia artificial en
distintas etapas del proceso de produccion. Este panel analizara tanto el impacto de la 1A
en la industria como su potencial para fomentar la aparicion de nuevos talentos.

De manera complementaria, se contara con la intervencidn de invitados nacionales para
propiciar el intercambio de experiencias y enriquecer el dialogo con los expertos franceses.
Entre ellos se encuentran la comunidad “Peces fuera del agua”, enfocada en proyectos
transmedia, podcast y colectivos digitales; y la asociacion IGDA Colombia, agremiacion sin
animo de lucro que promueve un ecosistema favorable para el desarrollo de la industria de
videojuegos en el pais, articulando comunidades, academia, empresas y gobierno.

Finalmente, se presentd la alianza con Colombia 4.0, programa emblematico del Ministerio
de Tecnologias de la Informacion y las Comunicaciones, orientado a la promocion del
talento digital y a la circulacién de conocimientos en el ambito de la innovacion tecnologica
y creativa. Paola Vives informé que se llevé a cabo una reunién con la responsable del
programa, Marcia Lara, en la cual se exploraron las posibilidades de articulaciéon. En el
marco de dicha conversacion, se planteé la realizacion de un streaming, con la participacion
de un experto internacional de alto reconocimiento sectorial. El objetivo de esta iniciativa es
potenciar el alcance de la estrategia Colombia 4.0 en la region Caribe, y en otras regiones
estratégicas, mediante una conferencia virtual que contribuya de manera significativa al
fortalecimiento de competencias técnicas, creativas y estratégicas en creacion digital.
Durante la reunién, Marcia Lara manifesté la conveniencia de ampliar el alcance de la
colaboracién, proponiendo no solo la transmisién en streaming de uno de los eventos de la
agenda de Colombia 4.0, sino incluso la posibilidad de estructurar un ciclo de actividades,
en el marco de los eventos que el programa realizara en Barranquilla, Medellin y Cali
durante el mes de octubre. De igual manera, preciso el interés en que la agenda conjunta

11



priorice tematicas relacionadas con narrativas transmedia y con produccién y gestion de
proyectos audiovisuales, considerando que son areas de alta demanda y pertinencia dentro
del ecosistema creativo digital.

Por su parte, Andrés Galindo solicité dar relevancia a la alianza con Colombia 4.0,
argumentando que se trata de un evento propio del sector, de alto reconocimiento y
pertinencia, cuyo impacto puede resultar determinante para la consolidacion del ecosistema
creativo digital en el pais.

A continuacion, Paola Vives presentd el estado de avance de las Comunicaciones del
programa. Se informé al Comité que se dio continuidad a la implementacion del Plan de
Comunicaciones de Crea Digital 2025, con el desarrollo sostenido de estrategias tanto
externas como internas. Dichas acciones han permitido posicionar la convocatoria,
mantener la atencion activa de publicos clave y ampliar el impacto de las labores de
difusién, consolidando el trabajo iniciado desde el mes de junio.

Entre las acciones ejecutadas se destacan la publicacion de cinco boletines de prensa, la
realizacion de nueve envios de correos masivos a través de la plataforma CoCrea, la
generacion de mas de 60 copys para parrillas de redes sociales y el disefio de mas de 60
piezas graficas, incluyendo materiales para encuesta, refuerzo, webinars, socializaciones,
pauta, ampliacién y resultados. Asimismo, se elabord una infografia sobre las generalidades
de Crea Digital y un video-loop con imagenes de proyectos para el Bogota Audiovisual
Market (BAM).

Se presentd también el balance de los eventos de socializacion realizados. El lanzamiento
del programa, efectuado el 3 de julio, alcanzé mas de 1.500 reproducciones en Facebook,
420 vistas en YouTube, 359 conectados en directo en esta misma plataforma y la atencion
de 149 preguntas del publico. Posteriormente, se llevé a cabo la socializacion de la
categoria Grupos Etnicos, el 8 de julio, con mas de 346 reproducciones en Facebook, 51
conectados en YouTube y 44 vistas adicionales en esta plataforma. El 9 de julio se realizdé
la socializacién dirigida a universidades y programas académicos, con 288 reproducciones
en Facebook, 26 vistas en YouTube y 40 conectados en vivo. Por su parte, la socializacion
sobre la Industria Creativa Digital, realizada el 10 de julio, registré 526 visualizaciones en
Facebook, 93 vistas en YouTube y 84 conectados en directo. Finalmente, el 18 de julio se
efectud la socializacion en el marco del Bogotéd Audiovisual Market, con la participacion de
40 asistentes presenciales, 25 atenciones personalizadas a representantes de la industria
creativa digital y la difusién de un reel en redes sociales.

El analisis de estos eventos evidencid un impacto positivo en las transmisiones, tanto en
Facebook como en YouTube, confirmando la capacidad de convocatoria y posicionamiento
de la estrategia digital. Se resalté la conectividad en tiempo real, que permiti6 mantener
audiencias simultaneamente conectadas, asi como una curva de interés sostenida, con
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picos durante los anuncios clave, validando la efectividad del guion y la estructura narrativa.
Igualmente, se destacd la sinergia entre plataformas (YouTube, Facebook y medios
aliados), que potencio el alcance organico, y se validé la pertinencia de las transmisiones
en vivo como herramienta estratégica para la socializacion masiva.

En cuanto al despliegue en redes sociales durante el mes de julio, se reportaron 22
publicaciones en Facebook, 4 en YouTube, 7 en Instagram, 3 en LinkedIny 7 en X desde
la cuenta de CoCrea; 10 en Facebook, 12 en Instagram y 3 en X desde MinCultura; y 15 en
Facebook, 11 en Instagram, 11 en X y 11 en LinkedIn desde MinTIC. Este volumen refleja
un esfuerzo articulado y constante por mantener informada a la ciudadania, reforzar el
mensaje del programa y promover la participacion activa de publicos clave. Se resalté que
el predominio de Facebook responde a la intencién de lograr mayor penetracion territorial y
cercania con comunidades creativas, mientras que Instagram y X permiten diversificar las
conversaciones y audiencias. Asimismo, se sefald que la participacion del Ministro TIC en
sus redes fue fundamental para fortalecer la apuesta estratégica del programa en la
economia creativa y digital del pais.

Con respecto a la pauta digital, se informé que las campanas desplegadas alcanzaron un
rendimiento sobresaliente, con mas de 125.000 impresiones y un alcance de 107.000
personas unicas, lo que refleja un equilibrio adecuado entre cobertura y frecuencia, con un
promedio de 1,07 impresiones por usuario. La Campana 1 alcanzé 39.686 personas con
44.877 impresiones; la Campafa 2, considerada la mas potente, alcanzé 53.561 personas
con 64.738 impresiones, representando mas del 50 % del total; y la Campana 3 registrd
14.370 personas alcanzadas y 15.634 impresiones.

Finalmente, se destaco que este despliegue integral en redes sociales, transmisiones en
vivo, piezas graficas y pauta digital fortalece el posicionamiento de Crea Digital 2025 como
un programa de alto impacto, cercano, inclusivo y conectado con las realidades del
ecosistema creativo nacional, validando el rol estratégico de las comunicaciones como
soporte esencial para la ejecucion del convenio.

Enlace a presentacion: ¢ Comité No. 7.pptx

Los miembros del Comité acusaron recibo de la informacion presentada, dejando
constancia del seguimiento que debe realizar el Comité Operativo al Convenio
Interadministrativo No. 1409-2025.

4. Presentaciony aprobacion modificacion plan de trabajo

De acuerdo con lo establecido en la Adenda No. 2, se procedié a someter a consideracion
del Comité, la modificacion del cronograma en el plan de trabajo, precisando que las casillas
sefialadas en azul dentro del mismo corresponden a las fechas ajustadas. Se dejé
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constancia de que estos cambios no generan implicaciones en el plan financiero ni afectan
el ambito juridico del convenio, manteniéndose inalterada la programacion presupuestal y
la seguridad normativa de la ejecucion.

Durante el desarrollo de este punto, Yaneth Montoya propuso que la actividad de disefio del
programa de asistencia técnica, prevista para realizarse con los proyectos o empresas que
resulten seleccionados, se extienda por una semana adicional en su presentacion. El
fundamento de esta propuesta radica en la necesidad de evitar retrocesos en la entrega y
presentacion de las empresas beneficiarias, asegurando con ello un desarrollo mas
eficiente y ordenado de esta fase.

Por su parte, Andrés Enrique Galindo solicité a Marcela Tiria su concepto respecto de las
posibles implicaciones juridicas derivadas de la modificacién del cronograma, quien
manifestd que, tras la revision correspondiente, no se identifican implicaciones juridicas
asociadas a dicho ajuste, por lo cual el Comité pudo proceder con la aprobacion de la
modificacion en los términos presentados.

Se acogié la observacion presentada por Yaneth Montoya y en consecuencia el Comité
Operativo aprobé la modificacién al plan de trabajo con el ajuste solicitado.

Enlace a plan de trabajo: 3 Plan de trabajo 25 07 2025.xIsx

5. Proposiciones y varios
No se presentaron proposicionesy varios.

COMPROMISOS DEL COMITE OPERATIVO

Compromiso Responsable

1. Revisar qué otro valor agregado se le puede MinTIC- CoCrea | No se definié
aportar a los actores en regién

Anexos

e Presentacion Comité No. 7
¢ Plan de trabajo modificado
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Convenio No.1409-2025
Comité No.7

Lunes 28 de julio de 2025
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ORDEN

DEL DIA

1. Verificacion del quérum
2. Aprobacién del orden del dia

3. Presentacion de avances

4. Presentaciony aprobacion modificacion
del plan de trabajo

5. Proposicionesy varios

&
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1. PRESENTACION DE AVANCES
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SEGUIMIENTO A LA EJECUCION

Ejecucidén presupuestal

Presupuesto disponible Presupuesto comprometido Presupuesto

CoCrea ejecutado

Ejecucidén contractual
e 6 contratos de prestacion de servicios
« 10rden de compra

Gobizf%ode CO:-CREA

Colombia




LINEA 1. ASISTENCIA TECNICA

para el desarrollo de contenidos digitales

3
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CONVOCATORIA CREA DIGITAL

Cronograma final

Jueves 26 de junio de 2025

Miércoles 23 de julio de 2025 a las 2:00 pm
Hasta el 30 julio de 2025

Hasta el 5 de agosto de 2025
Hasta el 25 de agosto de 2025
Hasta el 1 de septiembre de 2025
Lunes 1 de diciembre de 2025

CO-CREA

Gobierno de
Colombia




G E L ERE

Aprobada por el Comite
Operativo No.4 y publicada
el 15 de julio de 2025
Introdujo aclaraciones
importantes a los Términos
de Referencia, derivadas
de inquietudes
ciudadanas:

Restriccion del uso de recursos para actividades
de rodaje en la categoria de series digitales
animadas.

Definicion del criterio de “potencial comercial” en
la categoria de contenidos digitales étnicos.
Detalle de los entregables requeridos para series
web, contenidos multimedia y e-books
Incorporaciéon del término “arborescencia” al
glosario para las narrativas transmedia.

Adendas a los Terminos de referencia

Adenda 2:

Aprobada por el Comité Operativo No.6y
publicada el 21 de julio de 2025

Ampliacidon del plazo de postulacién
extendiendo la fecha de cierre hasta el 23 de
julio a las 2:00 p.m.

e =3
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CONVOCATORIA CREA DIGITAL

Acompanamiento técnico y juridico

Peticiones, quejas y reclamos
atendidas en tiempo real

Acompanamiento a retiro de proyectos

Gobierno de C . . C R EA

Colombia




CONVOCATORIA CREA DIGITAL - Sistema de evaluacion

1. Selecciony contratacion de 12 jurados

* Series Digitales Animadas . -Nz;rrativas Transmedia
* Yuly Marcela Velasco  Norberto Diaz
* Wilson Borja » Edith Sierra Montano
* Diego Felipe Rios Arce « Carlos Andrés Mosquera

« Grupos Etnicos

* Videojuegos * Eduvilia Uriana
* Hendrys Tobar * Rodolfo Palomino
* Miguel Benavides e Sandra Rozo

* Carlos Reyes

2. Verificacion de requisitos
e Del23al29dejulio
e Revision del cumplimiento de los requisitos establecidos en los TDR.

3. Evaluacion por jurados expertos
* Proceso de preseleccion del proyecto
* Pitch




2. Metodologia de evualuacion

 Categoria 1: Desarrollo de series animadas

CATEGORIA 1: DESARROLLO DE SERIES DIGITALES ANIMADAS - EVALUACION TECNICA

CRITERIO

TOTAL

PUNTAJE

30

Coherencia: evalua la coherencia entre el proyecto, la ficha técnica, el tratamiento audiovisual y la técnica de animacion, asi como la pertinencia de la serie para las
audienciasy las plataformas previstas en el proyecto.

Innovacioén: evalua el grado de innovacion del proyecto en relacion con el uso creativo de la tecnologia. 25

Viabilidad: evalua la viabilidad en relacién con el estado actual de desarrollo, la ficha técnica, el tratamiento audiovisual, el cronograma y el presupuesto presentado 25

Potencial comercial: evalia el potencial del proyecto para monetizarse y su proyeccion comercial a corto y mediano plazo. 20

100

CRITERIO

CATEGORIA 1: DESARROLLO DE SERIES DIGITALES ANIMADAS - PITCH

1

TOTAL

PUNTAJE

Puntaje obtenido en el proceso de preseleccion

Coherencia del pitch con relacién al proyecto: Evalia el conocimiento y dominio del proyecto demostrado durante el pitch, asi como la coherencia de lo expuesto con lo
escrito en la ficha técnica, el presupuesto, el cronograma y los documentos y requisitos especificos presentados.

Claridad comunicativa: Evalua si la sustentacién oral del proyecto fue realizada de manera claray precisa.

Estructura de la sustentacion. Evalua si la sustentacion del proyecto sigue una estructura légica y organizada con el uso de herramientas que permiten exponer los
aspectos relevantes del proyecto en el tiempo establecido.

100
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Categorias Numero de

proyectos
Estado de avance Formaroneds | an
etapa de verificacion

Proyectos habilitados

Proyectos descalificados

Proyectos por subsanar

43/103
28/103
32/103

Gobierno de C. . CR EA
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. o San Andrés

_. Impacto territorial S .
de los prOl:IECtOS @lAtléntico S ¢ - olGuajira
postulados. & A

Crea Digital 2025 O oo O & ..

@ Valle del
Cauca

* 28 departamentos

@ |sm=r o Un total de 66%
proyectos que llegaron
desde fuera de Bogota.

Total inscritos

309
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LINEA 2. FORTALECIMIENTO
DE CAPACIDADES

3
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CARACTERIZACION
DE NECESIDADES - DIAGNOSTICO

ENCUESTA PLATAFORMA

v

v

Las respuestas diligenciadas por los participantes
al momento de su inscripcidon en la convocatoria.

Poblacion objetivo: Personas juridicas con o sin

animo de lucro de caracter privado, publico o
mixto, que cumplan con los criterios de MiPymes
establecidos en el articulo 2 de la Ley 905 de 2004,
estén registradas con domicilio principal en
Colombia, y cuyo objeto social esté relacionado
con el sector de las industrias culturales, las
nuevas tecnologias de la informacion y las
comunicaciones, el desarrollo de software o la
produccion de contenidos digitales interactivos o
de comunicacion.

<\

Poblacién objetivo: Personas vinculadas o con
interés en vincularse a la industria creativa digital en
Colombia.

Soporte de la recoleccion de informacion: A través de
formulario web.

Ano de referencia de la encuesta: 2025

Fecha de recoleccion de la muestra: 10 al 16 de julio

Objetivo: Recoger informacion para caracterizar a los
participantes del programa, identificar brechas
formativas, intereses tematicos y condiciones de
acceso, con el fin de disenar rutas formativas
pertinentes y diferenciadas.

CO-CREA

Gobierno de
Colombia



ANALISIS DE RESULTADOS
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DISTRIBUCION GEOGRAFICA

28 de 32
Departamentos
representados asi:

e Cundinamarca: 109
 Antioquia: 29
 Valle del Cauca: 21
 Atlantico: 13
Santander: 10
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MUNICIPIO DE RESIDENCIA

fa
M Municipio de
residencia

§ <
X

S 4 4 4 4 3 3

>
>
>
[
»
|
»
|
>
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" - o > e o o

Bogota D.C
Medellin

Cali
Cartagena
Barranquilla
Ibagué
Bucaramanga
Cucuta

Pasto
San Andrés
Bucaramanga
Popayan

Gobizf%ode CO-CREA
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GRUPOS ETNICOS

Poblacién
* 80% no se reconocen como ir?digg:noans'/. Egﬁb(l)c_l/

parte de un grupo étnico
especifico.

20% se reconoce como parte
de una comunidad étnica.

Poblacién \
14% se reconoce afrocolombiana
afrocolombiano, raizal o Raizal/Palenquera Ninguno de los

palenquero 14% | anteriores 80%

CO-CREA

Gobierno de
Colombia




BRECHAS DE CAPACIDADES

i
.M Principales brechas de necesidades

* Escasodominio de modelos de negocio

@ solidos y estrategias de monetizaciéon (19)
b R - @ * Formacion técnica especializada (18)
 Modelos de o | . . o 2
nternacionalizacion o a mercados (1
y W o < ernacionalizacién y acceso a mercados (18)
- . ~ e R e * Habilidades blandas (12)
fé%rrw:;:nén i - nalizacién , . g
especializada L o Yercados. * Acceso atecnologias licencias. ()]
bland . . .
i R " ®  Incentivar proyectos con enfoque diferencial o
Scnolbos e ol poblacional (1)
o licencias . de inclusién

==Y
LTJ
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SECTORES CREATIVOS
DE LOS PARTICIPANTES

iy
.M Sectores creativos de los participantes

126 personas se identifican con el e e L ;
sector transmedia digital § 76

76 personas se
identifican con el sector de la
produccion sonora digital

Diseno grafico
Mustracion <> 65
Realidad virtual

_66 pe.rt%onas 2 /[Aumentada

identifican con el sector de la

Animacion Contenidos

Trasmedia
65 personas se

identifican con el sector del Diseno Animacion
grafico / ilustracion

Video juegos

e =3
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AREAS DE INTERES PARA EL
EL FORTALECIMIENTO PROFESIONAL

i
M Areas de interés a fortalecer

y gestion
de proyectos i

Narrativas
trasmedia
Inteligencia
artificial Propiedad
Intelecutal
v derechos

Modelado'y o L n

animacion
digital

Gobizf%ode CO:-CREA
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]
.M Rol principal dentro del sector de creacidn digital

>
>
>
>
>
>
>
>
>
>

— e e e N e e e e e e

Desarrollodor(a) de Artista Disenador(a) Productor(a) o Gestor(a) de
sotfware o videojuegos digital grafico director(a) contenidos o
de proyectos marketing digital

* Productores(as)y directores(as) de proyectos (169)
 Gestores(as) de contenidos o marketing digital (49)
* Artistas digitales (15)
* Desarrolladores (13)
 Disenador grafico (8)




TEMATICAS DE
FORTALECIMIENTO
(Encuesta plataforma)

|
B Tematicas de fortalecimiento
41

Como transformar Derechos de autor y
una idea en un su aplicacion en el
proyecto con entorno digital
propiedad intlectual
(IP) registrada

Escritura de Estrategias para la
guiones circulacion (lIA) en
para proyectos procesos de
digitales creacion,
desarrollo y
preproduccion de
contenidos digitales

Uso de la inteligencia
artificial (IA) en
procesos de
creacion,
desarrollo y
preproduccién de
contenidos digitales

==
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Crea’
Diqital

PLAN DE
FORTALECIMIENTO
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Establecer una colaboracion estratégica con
la Cumbre del Jaguar mediante la realizacion de espacios
formativos dirigidos a creadores locales y nacionales,
orientados a reflexionar sobre los desafios y
oportunidades que plantea la inteligencia artificial en
los procesos de creacion digital, fortaleciendo asi las

PROPU ESTA capacidades del ecosistema creativo colombiano frente
CUmbfe de/ ./aguaf —IAG a las transformaciones tecnolégicas emergentes.
y Cultura

Escenario de encuentro para representantes
de las industrias culturales y creativas en torno a la
Inteligencia Artificial Generativa: 1) Visibilidad
institucional, 2) Certificacion de participaciony
cumplimiento de metas, 3) Webinar con Soliman Ldpez, 4)
Webinar con Maria Teresa Llano, 5) Streaming de todo el
foro .

Impacto probable: Asistencia de hasta
300 personas en espacios presenciales y
un alcance de hasta 600 personas a
través de canales digitales, certificadas
segun inscripcion durante el evento.

estudiantes, colectivos, creadores,
productoras en diferentes regiones del pais

19y 20 de agosto

e =3
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Soliman Lépez

 Clase magistral sobre creacidon de personajes para
videojuegos presencial

* Certificaciones con su firma como director de la
ESAT (Escuela Superior de Arte y Tecnhologia)
de Valencia, Espana.

Perfil: Artista conceptual espanol que trabaja en la
convergencia entre arte, ciencia, tecnologia y ecologia.

Es Director de Innovacidon en la ESAT de Valencia y Artista
en Investigaciéon en Pole Da Vinci, Paris. Sus obras
exploran la preservacion del ADN ambiental y la conexidn
entre lo natural y lo digital, como en la serie Capside del
Museo Pineal.

A través de sus instalaciones, invita a reflexionar sobre el
vinculo entre humanidad, tecnologia y el futuro ecolégico.

e =3
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Charla magistral sobre creatividad e |IA, aplicada a
procesos colaborativos entre usuarios y dispositivos, en
diferentes escenarios y plataformas.

Maria Teresa Llano Perfil: Ingeniera de sistemas de la Universidad ICESI, se

desempeina como profesora de Inteligencia Artificial
para la Creatividad en la Universidad de Monash en
Melbourne, Australia.

Inicid su trayectoria profesional en una startup llamada
STP Networks, como Ingeniera de Sistemas.

En el 2005y 2006 trabaj6 en Carvajal como Ingeniera de
Software. También, ha trabajado como Asistente de
Investigacion en Heriot-Watt University, el Imperial
College of London y en Goldsmiths, University of
London.
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'‘Convergencias’, webinars con
sentido digital

Colombia / Francia

Alianza con el Servicio Audiovisual de la Embajada de Francia
25 de septiembre de 2025 (Tentativo)

C . " C R E A Liberté + Egalité « Fraternité

Colombia REPUBLIQUE FRANCAISE




T e Y

La convergencia se refiere a la integracion
dinamica entre videojuegos, animaciony
narrativas transmedia, entendida como la
articulacion creativa y tecnoldgica de los
lenguajes para construir experiencias narrativas
mas ricas, inmersivas y complejas.

Esta sinergia no solo amplia las posibilidades
expresivas de los contenidos digitales sino que
también permite una interaccion mas activa con
las audiencias, favoreciendo el desarrollo de
productos con alto valor cultural, comercial y
educativo.

Este ciclo de webinars servira como un espacio de
encuentro entre expertos de las industrias
creativas digitales de Franciay Colombia que
revelaran claves para atraer a publicos diversos
desde un enfoque inclusivo y territorial.

==
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acento regional

Un espacio para creadores y desarrolladores

independientes que tendra como invitado principal
a Capital Games, el cluster de innovacion regional
dedicado a la industria de los videojuegos en Paris.

Durante la presentacién se propone abordar temas
clave como los incentivos disponibles para el
sector, cdmo estructurar un buen primer proyecto,
la importancia de consolidar una red de centros
educativos, y las estrategias para identificar y
formar nuevos talentos en el desarrollo de
videojuegos en las regiones.

https://capital-games.org/




con lg voz humana

Binge Audio es un medio comprometido con las
experiencias sonoras que promueven la diversidad de los
territorios culturales.

Se propone abordar el potencial del podcast como
formato narrativo y herramienta de circulacién, asi como la
importancia de construir redes de creadores y relatos
expandidos que fortalezcan el ecosistema digital desde
una perspectiva colaborativa y territorial.

* https://www.binge.audio/



https://www.binge.audio/
https://www.binge.audio/
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cAnimarse a

animar con IA?

’ ., .

= A Dialogo con Nicolas Dufresne,
z : " | director, educadory creador
-l independiente de animacioén.

DUFRESNE €
{f\ﬂ EMB}B ln cnULE“ apropiacion de la Inteligencia Artificial

en dlstlnjcgs etapas del proceso de
DANS|LIMAGEINIMEE 2" austiay 4 potancia, s fomantar s

=y -4 : aparicion de nuevos talentos.

Se propone abordarelusoy la

* https://rxlaboratorio.org/
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Invitados nacionales para el

intercambio de experiencias

Los invitados nacionales
seleccionados intervendran en
la apertura de los paneles de
videojuegos y transmedia,
aportando sus experiencias
como punto de partida para
propiciar el dialogo con los
expertos franceses.

Transmedia

Peces fuera del agua es

una comunidad digital de
creativos de productos
culturale, en clave de
proyectos transmedia, podcast
y colectivos digitales.

Videojuegos

IGDA Colombia es una
agremiacioén sin animo de lucro,
que tiene como misién

fomentar un ecosistema
favorable para el desarrolloy
fortalecimiento de la industria de
desarrollo de videojuegos en el
pais, articulando comunidades,
academia, empresas y gobierno.

i
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Fecha: Jueves 16 de octubre

IRl H En sinergia con MinTIC este streaming con
charlas tipo tech (TEDx) y con la participaciéon de un
experto internacional con reconocimiento sectorial.

Potenciar el alcance de la estrategia Colombia
4.0 del MinTIC en la region Caribe y otras de ser

estratégico mediante una conferencia virtual tipo TEDx
liderada por un experto internacional de alto
reconocimiento en el sector, que contribuya
significativamente al fortalecimiento de competencias
técnicas, creativas y estratégicas en creacion digital.

Impacto: Asistencia total de hasta 80 personas por evento

transmitido de manera virtual (ciudades por definirse),

certificadas segun inscripcion durante el evento.
Gobierno de C. . C R EA
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Acciones
y cifras (julio)

e Se dio continuidad a la implementacion
del Plan de Comunicaciones de Crea
Digital 2025, con el desarrollo sostenido
de estrategias tanto externas como
internas.

* Estas acciones han permitido posicionar
la convocatoria, mantener la atenciodn
activa de publicos clave y ampliar el
impacto de las acciones de difusion,
consolidando el trabajo iniciado en junio.

Crea
Diqital




)i
i309
proyectos postulados!

Gracias por creer en el poder
de los contenidos digitales.

,I;tCrea
_Digital
[ 2025

5 boletines de prensa

e 9 envio masivos en plataforma CoCrea

e Mas de 60 copies generados para las parrillas.
iFaltan ::-.. P g P P
ﬁOCOlS R
e e Mas de 60 piezas graficas disefiadas: (parrillas,
encuesta, refuerzo, webinar, socializaciones,
pauta, ampliacion, resultados)
. m iSe amplio el \  1infografia: generalidades de Crea Digital
BiCrea” |3 azo e : Ty
. D11ta1 para postularte' A4 . s . .
Hastael | e A e 1video - loop: imagenes de proyectos para el BAM
B S, @
p m BEREE |\ . A Gobiemode | C@-CREA
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Lanzamiento del programa

Crea Digital 2025

3 de julio
* Mas de 1.500 reproducciones en
Facebook

e 420 vistas en YouTube
e 359 conectadosen YT
* 149 preguntas atendidas

3 de julio

Preguntas atendidas -
Conectados en YT -
Vistas en YouTube -
Reproducciones en Facebook —

0 200 400 600 800 1.000 1.200 1.400 1.600

CO-CREA

Gobierno de
Colombia




Conectados en YT -

y
Vistas en YouTube - %‘] “I u'

Reproducciones en Facebook — ' { ‘ n
@ Diana Dfaz Soto

* 8dejulio de 2025

0 50 100 150 200 250 300 350

Socializacion
. e Mas de 346 reproducciones en FB
GfU,DOS EtnICOS * 51 conectados en YT

e 44 vistas en YouTube

=y

Gobifﬁiode CO-CREA

Colombia



Socializacion Universidades
programas academicos

* 9dejuliode 2025

* Mas de 288 reproducciones en
Facebook

e 26 vistas en YouTube
e 40 conectadosen YT

9 de julio

Conectados en YT -
Vistas en YouTube -
Reproducciones en Facebook —

0 50 100 150 200 250 300

©
Gobierno de
Colombia

CO-CREA




10 de julio

Socializacion - ¥

Industria Creativa Digital | &

Reproducciones en Facebook _26

* 10 de julio de 2025

e M3as de 526 visualizaciones en
Facebook

e 93 vistas en YouTube
* 84 conectadosen YT

R J

‘ Hola, tengo una pregunta, dice que hay que sustentar el proyecto de forma oral, pueden dar
mas detalles? Cuanto tiempo tendra para exposicion, el ponente puede ser cualquier integrante
del equipo?

?’L,;'?

Gobiemo de CO-CREA

Colombia




Socializacion Bogota
Audiovisual Market

18 de julio de 2025

e 40 asistentes

* 25 atenciones presenciales a
representantes de la Industria
Creativa Digital

 Salida de reel en RRSS de
cubrimiento.

Corporacion Colombia Crea Talento
18 de julio a las 6:14p. m. - @
En el #BAM16, los expertos Eivar Rojas y Thomas Meseguer compartieron recomendaciones clave

para seguir fortaleciendo la industria de los videojuegos y la animacién digital en Colombia, a
través de la convocatoria #CreaDigital2025.

Sus voces han sido fundamentales para ayudar a quienes se postulen a creer en sus proyectos.
Hoy mas que nunca, Crea Digital impulsa ideas con vision global y raices locales! @)

5% Postllate, tienes hasta el 21 de julio a las 2:00 p. m.
www.mintic.gov.co/creadigital

#CreaDigital2025 #IndustriasCreativas #Videojuegos #Transmedia #AnimacionDigital
#BAM2025

; S
7
e e

2%

ventanas, festivales
internacionales? Que deberian

#MODOEAM  WW™ROGOTA

4 =

v

WERED BY

"3 “I Gei

\\

&
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Analisis de los vivos
3—-8—-9—-10dejulio

# Impacto del lanzamiento: las transmisiones de los eventos entre Facebook y YouTube, demostraron una positiva
capacidad de convocatoria y posicionamiento de la estrategia digital.

TN

A

Jasr
-r

Curva de interés sostenida: las cifras de visualizacién muestran un comportamiento positivo con picos de
atencioén durante los anuncios clave, lo cual valida la efectividad del guion y la estructura narrativa del evento.

¥3

R4 Estrategia validada: estos resultados fortalecen el rol de las transmisiones en vivo como herramientas clave para
la socializacion masiva, aumentando la confianza y visibilidad del programa entre actores del ecosistema digital y
cultural.

Gobgoqe CO®-CREA

Colombia



Salidas en RRSS ‘ -

CoCrea (julio)

)

Facebook: 22
YouTube: 4
Instagram: 7
LinkedIn: 3
X7

X

Youtube

LinkedIn

Instragram

Facebook

Salidas Crea Digital en RRSS CoCrea

©
Gobierno de
Colombia

CO-CREA




Salidas en RRSS

MinCulturas (julio)

* Facebook: 10
* |nstagram: 12
e X:3

Youtube

LinkedIn

Instragram

Facebook

Salidas Crea Digital en RRSS Minculturas

©
Gobierno de
Colombia

CO-CREA




Salidas en RRSS

MinTIC (julio)

Facebook: 15
Instagram: 11
X: 11
LinkedIN: 11

Youtube

LinkedIn

Instragram

Facebook

Salidas Crea Digital en RRSS MinTIC

2 - 6 8 10 12 14 16

=

==
Gobierno t_!e
Colombia
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RRSS CoCrea (julio)

# Se demuestra un esfuerzo articulado y sostenido por mantener informada a la ciudadania, reforzar el
mensaje del programa y promover la participaciéon activa de los publicos clave.

% El predominio de FB, evidencia un eslabdn de la estrategia pensada para lograr mayor penetracion territorial y
cercania con comunidades creativas en todo el pais. Las publicaciones en |G y X muestran el interés del programa
por diversificar las conversaciones.

En conjunto, este despliegue fortalece el posicionamiento de Crea Digital como un programa de alto impacto,
cercano, inclusivo y conectado con las realidades del ecosistema creativo nacional.

Gobgoqe CO®-CREA

Colombia



Pauta
Primera salida (julio)

Se evidencio un rendimiento destacable que registra
una generacion de mas de 125.000 impresiones 'y
alcanzo a mas de 107.000 personas unicas:

e Campana 1: 39.686 personas alcanzadas
 y44.877 impresiones
e Campana 2:53.561 personas alcanzadas
e y64.738 impresiones
e Campana 3: 14.370 personas alcanzadas
* y15.634 impresiones

70000
60000
50000
40000
30000
20000

10000

1

1 2 3

Alcance M Impresiones

Este comportamiento refleja un equilibrio entre la
cobertura (alcance) y la frecuencia (impresiones), con
un promedio de 1,07 impresiones por usuario, lo que
sugiere que el mensaje fue visto mas de una vez por
buena parte del publico objetivo.

La segunda campana fue la mas potente,
concentrando el mayor volumen de exposicion, con
mas del 50% del total de impresiones y el mayor
alcance, lo que podria estar vinculado a una mejor
segmentacion o mayor interés del publico por el
contenido de esa pieza especifica.

i
Gobiérﬁo de C. . CR EA

Colombia



Pauta
Primera salida (julio)

e Campana 1: 39.686 personas » Campana 2: 53.561 e Campana 3: 14.370 personas
alcanzadasy 44.877 personas alcanzadas alcanzadasy 15.634 impresiones
impresiones y 64.738 impresiones Reel.mp4

Crea’
Digital

jFaltan ::-.. .
pPoOcos Jitres B Digital |

3 Digital : k
dias! - 2025 Convocatoria

abierta

Crea’
Digital

1Animo!

T
¢ Al

Aun puedes

( ‘bi _.-trazar;u ruta. -

5 *antes Get uerre

‘www.mintic.gov. co/crdadiqntl

mintic.gov.co/creadigital
en Retoma tu trémite

Cuturss | C®-CREA

Dale play a

rea” §
B Digital
Formacion
gratuita

% | & |
TIC Culturas C®-CREA
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https://cocreacolombia-my.sharepoint.com/:v:/g/personal/jenny_gonzalez_colombiacrea_org/EdD1BvMkjalFtj3ugZo3GeIB9Bwdh8uIl2UjiKJNCK0P_Q?e=xVWFba&nav=eyJwbGF5YmFja09wdGlvbnMiOnt9LCJyZWZlcnJhbEluZm8iOnsicmVmZXJyYWxBcHAiOiJTdHJlYW1XZWJBcHAiLCJyZWZlcnJhbE1vZGUiOiJtaXMiLCJyZWZlcnJhbFZpZXciOiJwb3N0cm9sbC1jb3B5bGluayIsInJlZmVycmFsUGxheWJhY2tTZXNzaW9uSWQiOiJmZWE1MTdlZi04NzQ1LTQwODktODI1OC05MWRmYjBkYmQyMWEifX0%3D

Crea Digital en medios

Se logro visibilidad en algunos

Inicio » Colombia > Crea Digital 2025 abre convocatoria para impulsar proyectos creativos con $1.495 millones
. . . 7
trendTiC (™  soluciones medios de comunicacion

Crea Digital 2025 abre convocatoria para impulsar digitales fortaleciendo la
proyectos creativos con $1.495 millones )

= Revistas trendTIC LIVE Transformacioén Digital Industrias & Mercados Colombia

divulgacion de la convocatoriay
ampliando su alcance a publicos

. .
Colombia: jSe extiende el plazo para postularse eStrategICOS‘ Las salidas fueron
aCrea Dlgltal 2025! en medios especializados,

4 TrendTIC — 23 julio, 2 ® 2 Mins Read EMPRESARIAL & LABORAL Escrita por y para Empresarios Buscar Q

académicos, institucionalesy de

a1 |Se ampl 6 i S Crea Digital 2025 abre Convocatoria nicho culturaly tecnologico
el lazo “ ! 1 Ezr{z i]r]xlx);iyaulsar contenidos digitales innovadores en pu blica ron informacio’n Clave

sobre el programa, sus lineas de
participacion, fechas, estimulosy
objetivos, lo que refuerza la
efectividad del Plan de
comunicaciones.

para postularte' L :
\ ]

"Pm

C®-CREA
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Crea Digital en medios

ANP NOTICIAS NOTICIA

I, . e . Crea Digital 2025 apoyard 18 proyectos con alto componente I""""""
T Tonmmmm e e " - tecnolégico, narrativo y cultural

_ Lmesamn  Humm CORENAE  UATN UMD ROE

Comenzd la cuenta regresiva para el
cierre de la convocatoria Crea Digital
2025

Crea Digital 2025 abre convocatoria con
$1.495 millones para fortalecer la
A industria creativa digital en Colombia

iniclo Actuaidod

Crea Digital: asi puedes inscribirte al il s e, ke
programa del MinTIC para apoyar

proyectos de series animadasy
videojuegos en Colombia

INICIO CLASIFICADOS OFERTAS DE EMPLEO HOJAS DE VIDA INICIAR SESION REGISTRARME

Crea Digital 2025 abre espacios de socializacion:
inférmate, participa y preparate para postular

La convocatoria, impulsada por &l Ministerio TIC, el Ministerio de las Culturas, las Artes y los Saberes, y Cocres, sigue ablerta y esta semana tienes la

Crea Digital
conacer en detalle cém

Ci

nnovadores con valor cultural, educativo y social,

Entre el By el 10 de julio a partir de las :00 p.m., se realizaran tres encuentros virtuales dirig
conversacién estard enfocada en los pueblos indigenas, comunidades negras, afrocolor

s a publicos especificos. El martes 8 de julio, la
izales, palenqueras y Rrom, quienes podran
conacer en detalle cémo postular sus iniciativas en la categoria Grupos Etnicos, disenada p

s sus saberes, lenguas y memorias se prouecten
en el entorna digital.

p.

Gobiérno de C . - C R EA
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PLAN DE TRABAJO - CONVENIO 1409-2025

ENTREGABLE RESPONSABLE AREA/ ENTIDAD
No. ACTIVIDAD DICIEMBRE
5
Pres.entamon y. ElFCEEEN G PIEW G2 TERE el Documento plan de trabajo Excel Formato MinTic - Futic Paola Vives CoCrea
Comité Operativo
Elaboracién de los términos de referencia (TDR) Documento Términos de Referencia (TDR) y acta de comité . .
. - X ” Liliana Pamplona- Paola Vives CoCrea
para la convocatoria Crea Diaital 2025 operativo con la aprobacién de los TDR
3|Preparacion de la plataforma Plataforma entregada operando Yaneth Montoya- Tl MinTIC
L . . 1) Publicacion de la convocatoria- Evidencias de publicaciones |Paola Vives- Carmen Elisa
4|Publicacion, apertura y cierre de la convocatoria - . . o CoCrea
B _ i _ en canales oficiales. redes v en paaina web de acuerdo con el |Chévez- Liliana Pamplona
Disefio y aprobacion identidad grafica del Plan de comunicaciones Carmen Elisa Chavés CoCrea
proarama
6|Difusion y socializacion de la convocatoria Informe de divulgacién y comunicaciones Carmen Elisa Chavés CoCrea
7|Recepcion y verificacion de propuestas 1.) Informe de revision técnica y juridica con observaciones. 2) Liliana Pamplona- Paola Vives CoCrea
Listado de postulaciones aprobadas v solicitudes de
8|Seleccion y designacion de jurados Actas de designacioén de jurados. Liliana Pamplona- Paola Vives CoCrea
9|Evaluacion y seleccién de proyectos 1) Guia de evaluacno_r) con criterios y e_scalas_ ge calificacion, 2) Liliana Pamplona- Paola Vives CoCrea
Informes de evaluacion. 3) Acta de deliberacién con resultados
Formalizacién y publicacién de proyectos 1) Documento oficial con el listado de proyectos seleccionados. [Liliana Pamplona- Paola Vives-
10 . P ; S . . CoCrea
seleccionados 2) Notificacion formal a los seleccionados. 3) Publicacion en los|Carmen Elisa Chavez
11|Disefio del programa de asistencia técnica N Prc_)grama de asistencia técnica disefado con el plan de Liliana Pamplona- Paola Vives CoCrea
trabaio por provecto. -
12|Ejecucion de la asistencia técnica 1) Registro de asistencia tecrllca .presta(’ia. .2) Informe final por Paola Vives- Liliana Pamplona CoCrea
provecto. 3) Plan de acompafiamiento técnico anrobado
13|Monitoreo y seguimiento técnico y financiero Informes de seguimiento Paola Vives CoCrea
Disefio y ejecucion del programa de fortalecimiento 1) Informe de diagndstico con analisis de perfiles, intereses y  [Liliana Pamplona- Paola Vives-
14 . d o P . . CoCrea
de capacidades brechas de capacidades. 2) Disefio metodoldaico de rutas Carmen Elisa Chavez
15|Aplicacién de encuestas de satisfaccion Encuesta disefiada Paola Vives CoCrea
Sistematizacién de resultados y lecciones Documento con la sistematizacion de resultados y lecciones X
16 N " Paola Vives CoCrea
aprendidas aprendidas
17 Elaboracién del informe final de gestion y entrega 1)Informe final de la convocatoria con estadisticas de Liliana Pamplona- Paola Vives- CoCrea

del repositorio digital

participacién. evaluacion v seleccién. 2) Base de datos

Nota:

Especificacién de hitos clave y fechas criticas para
el cumplimiento de metas.

Carmen Elisa Chavez




REGISTRO DE FIRMAS ELECTRONICAS

Acta Comite Operativo No. 7_ Convenio 1409-2025

Ministerio de Tecnologia de la Informacion y las Comunicaciones
gestionado por: azsign.com.co

Id Acuerdo: 20250821-155131-d5cdc4-29997513 Creacion: 2025-08-21 15:51:31

- Escanee el codigo
Estado: Finalizado Finalizacién: 2025-08-22 11:18:33 para verificacion

Aprobacién: Aprobé

A e~

ANDRES ENRIQUE GALINDO BERNAL
79900265

aegalindo@mintic.gov.co

Subdirector de Industria de TI

MinTIC

Aprobacién: Aprobé

feeb| e

Paola Andrea Rivera Ordofiez
1014236166
privera@mintic.gov.co

Revisiéon: Reviso

pials e

L‘YDAT/IARCELA TIRIA MEDINA
1052385544

[tiria@mintic.gov.co

CPS- Abogada

Subdireccion de Industria de TI

Revisiéon: Reviso

(/ /.
Zzéglggéllgﬂsontoya Garcia J’/'

ymontoya@ mintic.gov.co
Profesional especializado
MinTIC




REGISTRO DE FIRMAS ELECTRONICAS

Acta Comite Operativo No. 7_ Convenio 1409-2025

Ministerio de Tecnologia de la Informacion y las Comunicaciones
gestionado por: azsign.com.co

Id Acuerdo: 20250821-155131-d5cdc4-29997513 Creacion: 2025-08-21 15:51:31
Estado: Finalizado Finalizacion: 2025-08-22 11:18:33

Escanee el cadigo
para verificacion

Aprobacién: Aprobé

ﬁ P 47 c»-\ %

OSCAR MEDINA SANCHEZ

19414676

oscarm@colombiacrea.org
SUBDIRECTOR CORPORATIVO
COLOMBIA CREA TALENTO COCREA

Aprobacién: Aprobé

"Rty

Paola Vives Baquero
52644626
paola.vives@colombiacrea.org
Coordinadora PIC

CoCrea




REPORTE DE TRAZABILIDAD

Acta Comite Operativo No. 7_ Convenio 1409-2025

Ministerio de Tecnologia de la Informacion y las Comunicaciones

gestionado por: azsign.com.co

Id Acuerdo: 20250821-155131-d5cdc4-29997513 Creacion: 2025-08-21 15:51:31
- Escanee el codigo
Estado: Finalizado Finalizacién: 2025-08-22 11:18:33 para verificacion
Yaneth Montoya Garcia Env.: 2025-08-21 15:51:44
montoya@mintic.gov.co Lec.: 2025-08-21 15:52:11
Revision Y -y @ ‘g- Aprobado
Profesional especializado Res.: 2025-08-21 15:53:08
MinTIC IP Res.: 181.78.72.25
LYDA MARCELA TIRIA MEDINA Env.: 2025-08-21 15:53:08
L, Itiria@mintic.gov.co Lec.: 2025-08-21 20:23:54
Revision Aprobado
CPS- Abogada Res.: 2025-08-21 20:23:59
Subdireccion de Industria de TI IP Res.: 191.107.168.96
Paola Andrea Rivera Ordofiez Env.: 2025-08-21 20:23:59
rivera@mintic.gov.co Lec.: 2025-08-22 08:05:57
Aprobacion P @ g Aprobado
Res.: 2025-08-22 08:06:13
IP Res.: 190.145.189.98
ANDRES ENRIQUE GALINDO BERNAL Env.: 2025-08-22 08:06:13
aegalindo@mintic.gov.co Lec.: 2025-08-22 08:17:02
Aprobacion g . @ g . Aprobado
Subdirector de Industria de TI Res.: 2025-08-22 08:17:12
MinTIC IP Res.: 191.156.157.245
Paola Vives Baquero Env.: 2025-08-22 08:17:12
., paola.vives@colombiacrea.org Lec.: 2025-08-22 09:06:49
Aprobacion ) Aprobado
Coordinadora PIC Res.: 2025-08-22 09:08:01
CoCrea IP Res.: 2.10.217.197
OSCAR MEDINA SANCHEZ Env.: 2025-08-22 09:08:01
., oscarm@colombiacrea.org Lec.: 2025-08-22 11:18:20
Aprobacion Aprobado
SUBDIRECTOR CORPORATIVO Res.: 2025-08-22 11:18:33
COLOMBIA CREA TALENTO COCREA IP Res.: 201.244.23.148
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